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GUIDE

DITT FORETAG | BILD & TRYCK

En guide till dig om vad du kan gora sjalv. Och hur du spar tid,
pengar och undviker missférstand nar du anlitar hjalp for att
ta fram ditt marknadsféringsmaterial.
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INTRODUKTION

Den har guiden ar indelad i 2 huvudavsnitt.

Det forsta avsnittet innehaller information till dig som vill géra ditt marknadsférings-
material sjalv.
Det andra avsnittet handlar om hur du bast férbereder dig nar du ska anlita en grafisk

formgivare. | vissa delar av den har texten hanvisar jag till information som finns i det
forsta avsnittet. Du kan alltsa hoppa till det har avsnittet direkt om din plan ar att

anlita hjalp.

Dela den har guiden!
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VILL DU SJALV GORA JOBBET?

PRAKTISKA RAD OCH TIPS

LOGOTYP & GRAFISK PROFIL

Logotyp och grafisk profil bér vara klara innan man gor féretagets informationsmate-
rial eftersom de anvands genomgaende for att materialet ska bli enhetligt och latt att
kanna igen och knyta till foretaget. Om du redan har logotyp och grafisk profil kan
du hoppa o6ver det har avsnittet.

LOGOTYP

En logotyp bestar oftast av en kombination av namn (ord) och symbol men kan aven
vara bara ett namn (ord) med specifikt utseende som goér att loggan framstar som en
bild.

Den kan symbolisera ett féretag, en organisation, ett varumarke eller ett evenemang.
En logotyp bor helst

Vara latt att kanna igen

Associera till foretagets verksamhet/namn

Fungera i bade farg och svartvitt

Fungera i olika storlekar

Fungera i/pa olika medier dar den ska férekomma

EEEER

Vara i vector-format, dvs filformat med andelsen .ai eller .eps

GRAFISK PROFIL

Den grafiska profilen (féretagets grafiska identitet) ar helheten som logotypen ar en
del av. Den innefattar farger (exakta fargvarden) och typsnitt som ska anvandas till-
sammans med logotypen samt eventuellt ytterligare grafiska element, ménster etc.
Man utgar fran den grafiska profilen da man tar fram féretagets kommunikationsma-
terial sasom visitkort och brevpapper, andra trycksaker eller digitala material.

Dela den har guiden!
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Den grafiska profilen beskrivs i en grafisk manual eller grafisk guide som kan variera
fran mycket enkel till valdigt omfattande (ett blad eller en liten bok). Den bér ocksa
innehalla regler om placering av logotypen i férhallande till andra element i layouten.

GRUNDEN: MOOD BOARD

Borja med att géra en "mood board”. Vilken image/budskap ska symboliseras? Din
mood board ar en inspirationstavla — ett collageliknande dokument som kan innehal-
la: Ord, bilder, farger, typsnitt, material, former, kansla/atmosfar, allt som kan ge dig
en idé om hur ditt féretag kan sammanfattas i bild. Den ska hjalpa dig och eventuella
medarbetare att fa fram en visuell riktning av "ditt féretag i bild” och kan ligga till
grund for den grafiska profilen. Den grafiska profilen ligger i sin tur till grund for all
kommunikation fran féretaget.

Titta i bildbanker och tidningar for att hitta utgangsmaterial och inspiration.

OBS! De bilder som enbart ska anvandas till mood board (och inte till tryck) behéver
du inte képa utan du kan kopiera den laguppldsta bilden helt gratis.

SKISSA

Néar du ar néjd med din mood board kan du bérja skissa pa din logo och din grafiska
profil. Den kan vara gjord av enbart typografi eller med en symbol + typografi. Valj
ut ett begransat antal farger som sen ska hanga med i all kommunikation féretaget
gor. Begransningen av farger ar viktig att tdnka p3, dels pa grund av att det férenklar
igenkanning, men ocksa for att det kan ge dig ett lagre pris hos tryckeriet om du har
hogst 3 farger (inklusive svart) och ska trycka offsettryck.

Den slutgiltiga logotypen bor goéras i vectorformat. Fargerna i den grafiska profilen
bér anges som dekorfarger (PMS) och med sina narmevarden i CMYK som alternativ
(se rubriken "Bildfiler och tryckoriginal:...").

Dela den har guiden!
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TRYCK
ANTAL FARGER, TRYCKTEKNIK, KVALITET OCH EKONOMI

Kvalitetsmassigt ger Arkoffset det basta resultatet oavsett antal farger. Nar det gal-
ler relationen tryckteknik/pris raknar man mycket férenklat med att upplagor under
1 000 ex blir dyrare att trycka i Offset an i Digitalt 4-fargstryck. Har kan man ocksa
lagga till att det beror pa trycksakens utformning.

Exempel:

—> Upplaga i antalet x med fa unika sidor (tex bara fram- & baksida) kan lampa sig
bra for Offsettryck eftersom antalet tryckplatar/ex blir litet.

—> Upplaga i antalet x med manga unika sidor (tex en kundtidning) kan lampa sig
battre for Digitalt 4-fargstryck eftersom antalet tryckplatar/ex skulle bli for stort
for att vara ld6nsamt i Offsettryck.

—> Digitalt 4-fargstryck och Arkoffset ar vanligast men det finns aven andra tryck-
tekniker. Har ar ett stalle dar du kan lasa mer om olika trycktekniker:
sv.wikipedia.org/wiki/Tryckteknik

—> Farger anges normalt sa har: 4+4 (4-fargstryck pa bade fram- och baksida), 4+1
(4-fargstryck pa framsidan men bara 1 farg pa baksidan), 4+0 (4-fargstryck pa
framsidan och inget pa baksidan).

—> Ytvikt pa papper har stor betydelse for hur trycksaken upplevs men ocksa for
portokostnaden. Det ar sa fiffigt ordnat att ett papper som har ytvikten 300 g
vager 300 g per m2. Det gar alltsa utmarkt att rakna ut hur mycket en trycksak
kommer att vaga.

Rakneformel:
Bredd (m) * héjd (m) * halva sidantalet * ytvikt = trycksakens cirkavikt i gram.

Exempel, Vykort A5 pa papper med ytvikt 350 g:
0,210 * 0,148 * 1 * 350 = 10,878 ~ 11 g (1 frimarke: hoégst 20 g inrikes).

BILDFILER OCH TRYCKORIGINAL: CMYK, RGB, DPI, RASTER, VECTOR, PDF

Word-filer, PowerPoint-filer och liknande ar tyvarr inget som kan anvandas som ori-
ginal till en trycksak. Om man anda kommer med en san fil till tryckeriet kommer de
troligen att géra om filen i Indesign och baka in kostnaden for detta i tryckpriset.

Det vanligaste verktyget for arbete med tryckoriginal ar ADOBE Indesign.

Dela den har guiden!
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For kontroll (preflight) av tryckfardig PDF (innan man lamnar den till tryckeriet) brukar
man anvanda ADOBE Acrobat Pro. Pa det sattet slipper man skicka felaktigt material
till tryck och kan undvika problem som det medfér.

Nar det galler bilder som ska anvandas i en trycksak ar det alltid bast att fraga tryck-
eriet om vad de har f6r 6nskemal om bilder som anvands och om hur de énskar tryck-

originalet.

| allmanhet kan man dock utga fran féljande:

FARGLAGE/FARGRYMD

CMYK:

DEKORFARGER/
SPOT COLORS:

RGB:

Dela den har guiden!

Bildens fargvarden ar sammanstallda av Cyan, Magenta,
Yellow, Black. Det ar vanligast att tryckeriet vill ha allt bild-
material i detta farglage. Det vanligaste verktyget for att
konvertera farglage till CMYK ar ADOBE Photoshop.

Vid trycket behandlas en dekorfarg som en extra farg
utéver CMYK. Anvands nar man vill trycka specifika kulérer
— dekorfarger (spot colors) — som kan vara svara att aterge
i fyrfargstryck eller om man bara ska trycka en farg. Med
tryck i Pantone-farger far man ingen rastrering som det
blir i fyrfargstryck. Férkortningen PMS (Pantone Matching
System) anvands nastan oftare an Pantone.

Det finns speciella fargguider som visar de olika PMS-
fargernas kulér. Det finns ocksa de guider som omvandlar
Pantone till CMYK. Det gar dock inte att fa en exakt Panto-
nefarg i fyrfargstryck utan det blir ofta en lite annan kulér.

Dekorfarger anvands framst vid Offsettryck (och Screen-
tryck) och kan alltsa inte att anvandas vid Digitalt 4-fargs-
tryck.

Exempel pa PMS-farg ar tex metallfarger.

Bildens fargvarden ar sammanstallda av Red, Green, Blue.
En bild som kommer direkt fran en digitalkamera har alltid
detta farglage. En del tryckerier har “workflows” som: till-
|ater anvandning av RGB-bilder i tryckoriginalet. De konver-
teras da till CMYK i samband med tryckprocessen. H6r noga
med tryckeriet vilket filformat de da vill ha tryckoriginalet i.

info@formfranska.com Eformfranska
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UPPLOSNING OCH FILFORMAT

DPI: Generellt behévs en upplésning pa minst 300 DPI for tryck.

Enheterna som anvands ar PPI (pixels per inch) och DPI
(dots per inch). | vardagsslag anvands bagge termerna da
man avser samma sak. Egentligen avser PPl hur manga och
hur sma pixlar en bild ar uppbyggd av medan DPI beskriver
utskriftsuppldsning pa skrivare, fotosattare etc.

En bild med mattet 1 ganger 1 tum (2,54 cm) och upplés-
ningen 72 ppi innehaller till exempel 5 184 pixlar (72 pixlars
bredd ganger 72 pixlars héjd = 5 184).

Om samma bild har upplésningen 300 ppi innehaller den
totalt 90 000 pixlar! (4 ganger hégre upplésning ger alltsa
16 ganger fler pixlar).

Det vanligaste verktyget for att kontrollera/andra upplos-
ning ar ADOBE Photoshop.

RASTER/BITMAP: Bildinformationen bestar av ett stort antal punkter sk "bit-
mappar”, kallas ocksa fér punkt- eller bitmapgrafik. | dessa
bilder anvands ett rutnat med fargpunkter som brukar
kallas pixlar (skarm) eller dots (tryck) for att representera
bilderna. Varje pixel har tilldelas en plats och ett fargvarde.
Ett foto eller en inskannad bild ar tex en rasterbild.

Vanliga filandelser: .psd, .tif, .eps
.Jjpg ar ett komprierat format som tar bort information
fran bilden.

Det vanligaste verktyget for arbete med rasterbilder ar
ADOBE Photoshop.

Dela den har guiden!
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VECTOR: Bilden ar uppbyggd av linjer och kurvor som definieras
med hjalp av matematiska objekt som kallas “vectors”. | en
vectorbild beskrivs bilden utifran sina geometriska egen-
skaper.

Foérdelen med vectorgrafik ar att de ar skalbara utan att
tappa kvalitet. Du kan alltsa férstora och féorminska bilden
utan synbar férsamring. Lagringsstorleken ar ocksa liten
for vectorbilder jamfért med bitmapbilder. Vectorgrafik
anvands framforallt till utskrifter och trycksaker for att fa
skarpa och tydliga kanter/konturer pa texter, logotyper etc.

Nackdelen med vectorgrafik ar att den inte kan anvandas
till tex fotografier eftersom de innehaller fér mycket farg-
information.

Vanliga filandelser: .ai, .eps

Det vanligaste verktyget for arbete med vectorbilder ar
ADOBE lllustrator.

Dela den har guiden!
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PDF: Portable Document Format, ar ett digitalt dokumentfor-
mat utvecklat av Adobe Systems. Formatet ar plattformso-
beroende, och kan darfér 6ppnas pa de flesta datorer,
forutsatt att ett program for att 6ppna dokumenten ar
installerat. Vanligast ar gratisprogrammet Adobe Reader
eller det kommersiella Adobe Acrobat. PDF ar En PDF kan
innehalla bade vektor- och punktbaserad grafik, samt text.
All grafik ar inbakad i pdf-dokumentet, och det ar mojligt
att ocksa inkludera de typsnitt som anvands i dokumentet.
Typsnitten kan inkluderas antingen i sin helhet eller endast
de tecken som anvands. Olika fargrymder stéds av forma-
tet. (Googla dven begreppet “"PDF compatibility levels” for
mer information om versioner.)

PDF finns i flera olika varianter beroende pa anvandning.
For att skicka korrektur fram- och tillbaka har det ingen
betydelse vilken variant man anvander men om PDFen ska
tjana som tryckoriginal ar det viktigt att det blir ratt. Det
ar sakrast att alltid fraga tryckeriet vilken PDF-standard
(version) de o6nskar.

| dagslaget (2019) ar PDF/X-4 standard.

PDF/X-4: (for icc color-managed workflows, kan innehalla
RGB, CMYK, namngivna PMS-farger, includerar icc profiler).

Filandelse: .pdf
PDFer kan skapas direkt i ADOBE Indesign.

Dela den har guiden!
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VIKTIGA BEGREPP VID LAYOUT

Nar man skapar ett dokument i Indesign eller gér en PDF ar det viktigt att kanna till
foljande begrepp (kan ocksa vara bra i kontaken med tryckeriet).

Skarmaéarken Anvisar dels var trycksaken ska skaras, dels passningen av
(crop marks) de olika tryckfargerna.

Satsyta (setting Omradet inom vilket sidans huvusakliga innehall finns. Om-
area, type area) radet innanfér marginalen.

Marginal Omradet mellan satsyta och dokumentets yttre kant.
(margin)

Dokumentformat Anges oftast i mm, bredd x héjd.
(document size)

Utfall (bleed) Da fargplattor eller bilder ska ga anda ut i kanten pa doku-
mentet maste de i tryckoriginalet "falla ut” ett visst antal
mm utanfér dokumentformatet (vanligen 3-5 mm) fér att
inga vita glipor ska uppsta i kanten efter skarning.

Instruktions- Omrade utanfér bade skarmarken och utfallsomrade som
marginal (slug) kan anvandas for instruktioner till tryckeriet tex. Detta om-
rade skars ju bort i slutandan.

Ovanstaende finns illustrerat pa nédsta sida.

Dela den har guiden!
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A

Rubrik

On erostrud er irit lam quis nonse vercil et utat
praestrud te ver suscil utpat am, cor sectem vole-
nibh et lore vullum in hent nit, commy nim deliquisi
bla faci ex erci eugiam irilit, consed dolorerosto
commodo odoluptat vulluptatem in henis nonse-
quate magna alit lor summy nit aliscidui enisit am
nisiscing eu feum do odionsent alismolore ex ex
eugait in eugiate tem vullum velit lumsandre vero
commodipis nonullamet wis delit nullan vent ea
faccums andit, quat.

Orero corperos augue magniam quismolent at lut
loreet nonse minibh eleniam conullandrem velis
numsand reetum nim er iriure mincidui tem am,

© formfranska

‘ Begrepp vid layout.indd 1

Dela den har guiden!
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Skarmarken (cropmarks)

Satsyta (setting area, type area)
Marginal (margin)
Dokumentformat (document size)
Utfall (bleed)

Instruktionsmarginal (slug)

quametu erostie dolore feum zzriurerci blanTum-
san ex eu faci eraesse quipissi.

Alisim essi eliquat. Ugiat. Leniam euguerci ea
adignim ver sum iustionse minit vel ut vullute dip
ero er seniat ullandit iureet dolendre dolobore tate
feugait adip erat. Ut lor se core tissequam nos
exer si. Cilit, cortie tion eseniat luptat.

Im zzritin vel irit la am, quisl essit in utpatue raes-
to conulputpat. Ugiam ip erat lobore tat, sisl eu
feugueril iure vel dolor sum accummy nos accum
delesto odolorem in eugiam am, con ute mod eril-
lam, quat. Duip endipsustin hent loreriustin hen-
dit venibh endiam, quate dit aut nullamc onsecte
dolor ipit
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PLANERA DIN TRYCKSAK
VAD AR MALET MED DIN TRYCKSAK?

Borja med att gora en noggrann beskrivning pa punkterna:
e Syfte

e Malgrupp

e Budskap/Innehall

e Struktur

TEXTINNEHALL

Gor fardigt texten sa langt det ar mojligt i Word. Det ar mycket enklare och snabbare
att gora andringar av texten i Word an nar man val har gjort en fardig layout i ADOBE
Indesign (eller liknande).

BILDINNEHALL

Samla ihop det bildmaterial du ténkt ha med i trycksaken och fundera éver om det ar
komplett samt om bildfilerna uppfyller alla krav for tryck. Se rubriken “Bildfiler och
tryckoriginal”.

STRUKTUR OCH LAYOUT

Om du ska gora ett dokument med flera sidor ar det en god idé att lagga upp ett
"grid” som du sen foljer i mojligaste man. Du gor alltsa ett “rutmdnster” som du sen
haller dig till vid placering av text och bilder. Det har goér man for att fa ett enhetligt
intryck pa trycksaken.

Du behéver ocksa tanka vilka bilder som ska héra ihop med vilken text etc vid pla-
neringen av din layout. Tank ocksa pa att avsatta plats for innehallsférteckning och
liknande.

TYP AV TRYCKSAK

Beroende pa innehallet, malgruppen och anvandningsomradet behéver du tanka ut
vilken typ av trycksak du ska géra. Om det ska vara en broschyr — vilket format ska det
vara etc. Vad skulle kunna tilltala malgruppen? Anvandningsomrade — finns det krav
pa att trycksaken ska vara praktisk att anvanda pa olika satt. Behdver den vara skyd-
dad mot nétning och fukt etc?

Tank pa de olika betydelserna av orden “sida”, “"blad” och "ark” nar du planerar din
trycksak och i kommunikationen med tex tryckeriet. En 4-sidig folder i A5-format ar

Dela den har guiden!
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alltsa ett A4d-ark som vikes pa mitten och dar varje blad ar A5. Varje blad har 2 sidor.
(Trycksaken i det har exemplet skulle kallas fér en 4-sidig A5-folder.) Se vidare under
rubriken "Trycktekniska termer”.

PAPPERSVAL

Det férsta man boér géra nar man ska valja papper ar att koppla valet till sjalva malet

med trycksaken. Papper ar ju ett medium och darfér aven en viktig del av budskapet

och kommunikationen. Tank pa att att ange/diskutera pappersval i kommunikationen
med tryckeriet.

Vad ger ett specifikt papper for intryck?
Uppmaérksamhet: Kan jag, med hjalp av papperet, fa trycksaken att sticka ut
mer fran mangden? Tjanar det vart syfte? Ska jag anvanda
en blandning av olika typer av papper i trycksaken for att

skapa spannande kontraster som gor intryck pa mottaga-
ren?

Budskap: Kan jag forstarka trycksakens budskap och géra dem annu
mer trovardiga genom ett genomtankt pappersval?

Image: Kan jag bidra till foretagets image genom att valja ett visst
papper?

Vilka pappersegenskaper ar viktigast?

Inget papper har alla férdelar. Det galler att valja vilka egenskaper som ar viktigast for
respektive trycksak. Har ar en checklista 6ver elva viktiga egenskaper:

Papperets utseende och kansla

Bildtryck (vilken typ av bilder papperet |lampar sig for)
Fargatergivning

Lasbarhet

Opacitet

Format

R

Efterbearbetning

Dela den har guiden!
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—> Kostnad och upplaga

—> Vikt- och distributionskostnader

—> Livslangd
—> Miljo
FARGVAL

Fargerna i din grafiska profil bér anvandas i alla trycksaker som bar ditt féretags
budskap. | 6vrigt bor du tanka pa att de flesta tryckerier vill ha allt material i CMYK +
alternativt en eller flera dekorfarger. Se under rubriken “Farglage/fargrymd”.

TRYCKTEKNISKA TERMER: PREPRESS

Ark:

Blad:

Folder:
Broschyr:
Upplaga:

Format:

Omfang:
Omslag:

Inlaga:

Dela den har guiden!

Bestar av 2 sidor (tills det viks och blir en folder med flera
sidor)

Bestar alltid av 2 sidor

Bestar vanligen av 4 (kan vara fler sidor sidor, typ dragspel)
och ar falsad (vikt).

Bestar av minst 8 sidor och oftast inte mer an 64 sidor, den
ar klammerhaftad eller inbunden och sidantalet ar alltid
jamnt delbart med 4.

Antalet exemplar av trycksaken.

Anges alltid i Bredd * H6jd i millimeter.

Antal sidor trycksaken innehaller. (Man kan aven specifi-
sera omfang fér omslag och inlaga.)

Trycksakens omslag (om det galler fler an 4 sidor). Har
anges papperskvalité med ytvikt samt farger.

Alla sidor innanfér omslaget. Har anges papperskvalité
med ytvikt samt farger.

info@formfranska.com Eformfranska
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TRYCKTEKNISKA TERMER: POSTPRESS

Renskarning:
Bigning/Falsning:

Klammer-
haftning:

Spiralbindning:

Limbindning:

UV Lack

Relieflack

Dela den har guiden!

Skarning av trycksaken till dess slutformat.
Vikningen av ett papper (tex foldrar och broschyrer.)

Innebar att tryckarken laggs i varandra och klammer satts i
ryggen av produkten.

Vid spiralbindning perforeras forst arken och darefter tras
en spiralformad metalltrdd igenom halen. Andarna lses.
Sprialbindning ger ett uppslag som faller upp bra och ar
l[attlast. Anvands med férdel vid exempelvis produktion av
manualer.

Kallas ibland aven for limhaftning. Innebar att tryckarken
satts i arkfoljd och med hjalp av lim fasts vid omslaget.

Denna lack fyller framst en estetisk funktion for att fa en
sa blank yta som mojligt men skyddar aven trycksaken mot
smuts och slitage. Dessutom hindrar lacken att exempelvis
stora fargstarka plattor smetar av sig, vilket kan vara extra
kansligt vid mattbestrukna papperskvaliteter.

UV-lacken behéver inte vara heltackande utan kan laggas
pa delar av ytan, sa kallad partiell lackning, exempelvis kan
en enskild bild eller en logotype lackas for att kontrasten
gentemot resten av innehallet skall bli stérre. Ytan blir
hardare av lackskiktet, darfoér bér UV-lackade trycksaker
som skall falsas forst bigas for att inte riskera sprickbildning
i falsvecket.

For basta resultat skall man valja bestrukna papperskvali-
teter. Vill man ha en blank UV-lack pa ett helt obestruket
matt papper maste man grundlacka tryckarken innan UV-
lacken laggs pa.

Extra upphojd partiell UV-lack.

info@formfranska.com Eformfranska
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Sjalvlysande lack laddas av starkt ljus.

Skrapfarger finns tex pa manga lotter och kan anvandas pa
diverse olika satt.

En budgetvariant av lack ar en sa kallad offsetlack eller
presslack. Denna lack trycks pa i ett vanligt fargverk direkt i
offsetpressen till skillnad fran UV-lack som laggs pa i en
speciell maskin och hardas med ultraviolett ljus. Presslacken
skyddar

inte namnvart mot smuts och slitage och far inte lika hogt
glansvarde som en UV-lack.

For att 6ka effekten ytterligare nar det galler presslack kan
man blanda i mikroskopiska doftampuller i lackfargen vid
tryckning. Doften fristalls nar man stryker fingrarna oéver
den del av trycksaken som ar lackad. Det finns en mangd
olika dofter att kdpa och det ar bara fantasin som satter
granserna till anvandningsomradet. Exempel: grandoft till
ett julkort.

Laminering ar en form av ytbehandling som 6kar skyddet
mot slitage och fukt samtidigt som det blir en jamn och
snygg yta, matt eller blank. Laminering innebar att en tunn
plastfolie laggs pa det tryckta arket, i en speciell lamine-
ringsmaskin.

Vanligaste anvandningsomradet nar det galler laminering
ar till omslag, framst till bécker med harda parmar. For
basta resultat skall man vdlja ett bestruket papper eller
kartong.

Pragling, eller blindpragling som det ibland kallas, innebar
att motivet pressas upp ur pappret sa att det framtrader
utan farg. Praglingen gérs med en kliché som bestar av tva
delar; en hane och hona trycks mot papperet uppat och
nedat sa att en effektfull relief skapas.
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Foliering

Folieprégling

Stansning

Perforering
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Foliering goérs vanligtvis partiellt och innebar att objektet
"trycks"” i ett lager metallfolie. Metallfolien pressas mot
papperet med en metallplatta (en sk kliché) tillsammans
med varme for att metallfolien ska fasta. Den anvanda me-
tallplattan (klichén) kan aven ateranvandas senare till andra
trycksaker.

Nar du valjer foliering kommer du att fa ett skinande,
blankt “tryck”, vilket ser mycket exklusivt ut. Med folie kan
man aven trycka pa moérka ytor. Foliering kan goras i flera
olika farger inklusive guld och silver.

Foliepragling ar en kombination av pragling och foliering.
Det innebar att trycket pressas upp ur pappret samtidigt
som det belaggs med metallfolie.

Att jamféra med pepparkaksbak dar man stansar ut former
ur den kavlade degen. Pa samma satt skar man ut former
ur papper. Till detta behdvs en stansform (motsvarighet till
pepparkaksmatt alltsa).

Om man lattare vill kunna riva ut sidor eller kuponger och
liknande fran trycksaken brukar man perforera den.
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ANLITA GRAFISK FORMGIVARE

PRAKTISKA RAD OCH TIPS

LOGOTYP & GRAFISK PROFIL

Logotyp och grafisk profil bér vara klara innan man gér foretagets informationsmate-
rial eftersom de anvands genomgaende for att materialet ska bli enhetligt och latt att
kanna igen och knyta till foretaget. Om du redan har logotyp och grafisk profil kan
du hoppa 6ver det har avsnittet och ga vidare till rubriken “Planera din trycksak”.

LOGOTYP

En logotyp bestar oftast av en kombination av namn (ord) och symbol men kan aven
vara bara ett namn (ord) med specifikt utseende som goér att loggan framstar som en
bild.

Den kan symbolisera ett féretag, en organisation, ett varumarke eller ett evenemang.

GRAFISK PROFIL

Den grafiska profilen (féretagets grafiska identitet) ar helheten som logotypen ar en
del av. Den innefattar farger (exakta fargvarden) och typsnitt som ska anvandas till-
sammans med logotypen samt eventuellt ytterligare grafiska element, monster etc.
Man utgar fran den grafiska profilen da man tar fram féretagets kommunikationsma-
terial sdsom visitkort och brevpapper, andra trycksaker eller digitala material.

Den grafiska profilen beskrivs i en grafisk manual eller grafisk guide som kan variera
fran mycket enkel till valdigt omfattande (ett blad eller en liten bok). Den bér ocksa
innehalla regler om placering av logotypen i férhallande till andra element i layouten.

Din grafiska formgivare behover foljande for att gora foretagets logotyp och
grafiska profil:

1. Sa mycket information om foretaget som mojligt.
2. Information om dina konkurrenter.

3. Information om din malgrupp

Dela den har guiden!
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. Vad har du for egna preferenser och forvantningar gallande logotyp?

4
5. Hur ska din logotyp anvandas?
6. Budget for projektet?

7

. Deadline for fardigt material.
8. Ovriga 6nskemal och kommentarer.

Om du vill och tycker det ar roligt kan du garna férbereda genom att géra en Mood
board som du presenterar for din grafiska formgivare. Se vidare under rubriken
“"Grunden: Mood board” om du vill veta mer.

PLANERA DIN TRYCKSAK
VAD AR MALET MED DIN TRYCKSAK?

Borja med att gora en noggrann beskrivning pa punkterna:
o Syfte

e Malgrupp

e Budskap/Innehall

e Struktur, typ av trycksak

MANUS

Om du skriver manus sjalv ar det bra att gora fardigt texten sa langt det ar mojligt i
Word. Det ar mycket enklare och snabbare att géra andringar av texten i Word an nar
man val har gjort en fardig layout i ADOBE Indesign. Du kan alltsa reducera din kost-
nad genom att undvika manga manuskorrekturer i sjalva designprocessen.

Behover du hjalp med att skriva manus kan jag givetvis ordna copywriter ocksa. Da ar
det viktigt att du skriver ett underlag till henne sa att hon far basta méjliga forutsatt-
ningar att forsta i detalj. Ingen annan har battre insyn i din verksamhet ar du sjalv.

BILDINNEHALL

Om du sjalv ska ansvara for att ta fram bildmaterial:

Samla ihop det bildmaterial du tankt ha med i trycksaken och fundera éver om det ar
komplett samt om bildfilerna uppfyller alla krav for tryck. Se rubriken "Bildfiler och
tryckoriginal”.

Om du behéver hjalp med framtagning av bildmaterial hjalper jag géarna till (antingen
via bildbank eller fotograf).

Dela den har guiden!
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PRISFORFRAGAN FOR STRATEGI

Om du ar osaker pa vilken typ av trycksak (eller annat media) du behéver kan jag
hjalpa dig komma fram till en bra 16sning. En férutsattning ar da att jag far veta:

e Vad ar syftet?
e \/lem dr mdlgruppen?
e \/ad ar budskapet?

e Finns manus klart eller behéver du hjalp? Och om du behéver hjalp - har du forberett underlag som var copy-
writer kan utgad ifran? Det ar viktigt eftersom du ar den med bast insyn i din egen verksamhet.

e Finns bildmaterial klart eller behover du hjalp att ta fram det (fotograf, bildbank)?

e Dealine for fardigt tryckoriginal

PRISFORFRAGAN FOR DESIGN

Det har alternativet galler nar du sjalv ar helt klar éver vad det ar for trycksak du be-
hover. For att ge ett kostnadsférslag pa grafisk design och tryckoriginal behodvs fol-
jande information fran dig om trycksaken:

e Projektnamn (tex Sortimentfolder 2018, Produktblad for Xxx, etc)
e Format (bredd x hojd)

e Antal sidor (omslag + inlaga)

e Finns bildmaterial och manus klart eller behéver du hjalp?

e Sjalvklart kan du fa hjalp bade med manus/copy och med framtagning av bildmaterial men det ar bra att vara
klar éver vem som gor vad fran borjan.

e Deadline for fardigt tryckoriginal

Dela den har guiden!
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FORMFRANSKA

formfranska hjalper ditt foretag att kommunicera varumarket och
na malen med genomtankt grafisk design och kreativa Idsningar
for din marknadsforing.

formfranska drivs av mig, Anna Robinson, i samarbete med mitt natverk av palitliga
och kompetenta manniskor.

Och om du inte redan anvdander Messenger marketing kan jag hjalpa dig med en
skraddarsydd |6sning.

formfranska fungerar garna som en langsiktig partner och kan bista ditt marknadsfo-
ringsteam med de delar i processen dar just din
verksamhet behoéver stod.

Kontakta mig och beratta om ditt projekt!
anna@formfranska.com

eller via formfranskas Messenger bot. Klicka pa lanken

https://m.me/formfranska

Skriv ordet "projekt” och skicka i Messenger. Da kommer du automatiskt att fa fragor
som du kan besvara.

Jag ser fram emot att samarbeta med dig!

Dela den har guiden!
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